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− La campaña “Colores” de Volkswagen España, de la mano de PHD Media y 

DDB España cambia los nombres de los colores durante el clásico para 

demostrar lo complicadas que pueden llegar a ser las denominaciones que 

las marcas de automoción suelen poner a los colores de los coches 

 

− Para solucionarlo, el equipo de Volkswagen España ha cambiado los 

nombres de todos los colores de su gama de vehículos por nombres 

coloquiales como “Rojo, rojo” o “Blanco, y punto” para hacer más fácil el 

proceso de compra, una acción que se engloba dentro del objetivo de la 

marca de simplificar su relación con el cliente  

 

− Es la segunda fase de una iniciativa del Volkswagen España, PHD Media y 

DDB España que comenzó el pasado 17 de abril cuando en la Línea 10 de 

Metro, conocida como azul entre sus usuarios, amaneció con rótulos de 

“Línea Stonewashed blue” 

Madrid, 23 de abril de 2024, “Las cosas no son lo que parecen…” Así 

comenzaba una reunión del equipo de Marketing de Volkswagen en la que 

Albert García contaba a sus compañeros que su madre se había comprado 

un T-Roc de color Petroleum Blue, y al ir a recogerlo al concesionario se 

sorprendió porque el coche parecía más gris que azul.  

 

A raíz de esta anécdota, el equipo de Volkswagen se dio cuenta de que a 

veces se complicaban algunas cosas que podrían hacerse mucho más 

sencillas para el cliente y empezaron a trabajar para conseguir cambiar el 

nombre de los colores de todos los modelos que venden en España. Desde la 

marca afirman “no queremos hacer colores para coches, los queremos hacer 

para personas.” 

 

Y es que, durante muchos años, los nombres de los colores de los coches se 

han ido enrevesando con denominaciones como “Stonewashed blue”, “Rojo 

Tornado” o “Grapeyellow” cuando sería mucho más fácil llamarlos por su 

nombre. Precisamente esto es lo que ha conseguido el equipo, que ha 

rebautizado los colores de toda la gama de vehículos con colores como “Azul 

Azulillo”, “Rojo, rojo” o “Gris oscuro”.  

 

Y para comunicar este cambio, el equipo ideó una campaña tan sencilla y 

llamativa como los nuevos colores de los coches. Así nació la campaña 

“Colores” que este fin de semana ha hecho que quienes escuchaban “El 
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Clásico” en Cadena SER, Onda Cero, RAC 1 o Radio Marca se sorprendieran al 

escuchar denominar a sus equipos favoritos como “Vernis Esu Blanc 

Okenite” o “Kings Red Nightshade Blue” en vez de los habituales “equipo 

blanco” o “equipo blaugrana”  

 

“Nuestros coches los compran personas, y esa anécdota de la confusión del 

Petroleum Blue nos ha hecho darnos cuenta de que tenemos que ponerles 

un nombre a los colores que todos podamos entender de manera sencilla”, 

explica Albert García, director de Marketing de Volkswagen España. Para 

ejemplificar esta búsqueda de la simplicidad, el equipo de Volkswagen se fijó 

en aquellas cosas que habitualmente denominamos por su color y planteó 

una campaña llamativa para cambiarlas el nombre temporalmente por uno 

más complicado.  

 

El Metro de Madrid y la “Línea Stonewashed blue”  

El primero de estos elementos que recibió una intervención sobre su nombre 

coloquial fue la línea 10 del Metro de Madrid, normalmente conocida como 

la línea azul oscuro por los usuarios. El miércoles 17 de abril, en todos los 

andenes de la línea, aparecieron rótulos en los que se podía leer “Línea 

Stonewashed blue” como complemento a las habituales indicaciones del 

nombre de la estación.  

 

Los viajeros mostraron su sorpresa ante este peculiar y complicado nombre 

que recordaba a la denominación del color de la pintura de un Volkswagen. 

El objetivo, llamar la atención sobre un nombre bastante complejo para decir 

algo que es mucho más sencillo: Azul.  

 

El clásico y los equipos “Vernis Esu Blanc Okenite” y “Kings Red Nightshade 

Blue” 

 

No hubo que esperar mucho para la segunda parte de la campaña “Colores” 

gracias a la celebración de “El Clásico” que enfrentaba en Madrid al equipo 

blanco y al equipo blaugrana.  

 

Esta vez el equipo de Volkswagen contó con la participación de los 

narradores del partido en Cadena SER, Onda Cero, RAC 1 y Radio Marca que 

durante la retransmisión narraron la “versión” complicada de los colores con 

los que los fans conocen a sus equipos.  

 

El blanco se convirtió en el “Vernis Esu Blanc Okenite” y el azulgrana en el 

“Kings Red Nightshade Blue”para segura sorpresa de los millones de oyentes 

que estaban escuchando atentamente la narración del partido. 
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La incógnita sobre el porqué de este cambio en los nombres de los nombres 

coloquiales de ambos equipos se ha desvelado hoy lunes por parte de 

Volkswagen, que ha querido con esta acción recordar la importancia de 

“llamar a las cosas por su nombre”. 

https://www.youtube.com/watch?v=UHwp3fUSsng 

 

https://www.youtube.com/watch?v=UHwp3fUSsng

