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8 de noviembre de 2022 

Nelly Kennedy nombrada nueva directora de 
Marketing de Volkswagen 
− Nelly Kennedy, actualmente directora de Marketing de Marca Global en Google, 

asumirá el cargo de responsable de Marketing Internacional de Volkswagen a 
partir de mediados de febrero de 2023.  

− El consejero delegado de Volkswagen, Thomas Schäfer: “Como nueva directora 
de Marketing, Nelly Kennedy y su equipo ayudarán a hacer nuevamente de 
Volkswagen una verdadera marca de personas”.  

− Imelda Labbé, responsable de Administración de Ventas, Marketing y Posventa 
del Comité Ejecutivo: “Estoy encantada de dar la bienvenida a Volkswagen a 
Nelly Kennedy, experta en marketing y entorno digital con décadas de 
experiencia internacional. Juntos avanzaremos de forma significativa en la 
realineación de nuestra marca y nuestras actividades de marketing”. 

Wolfsburg (Alemania) – Nelly Kennedy ha sido nombrada la nueva directora de 
Marketing Global (CMO) de la marca Volkswagen Turismos a partir de mediados 
de febrero de 2023. En este cargo, sucede a Jochen Sengpiehl, que se ha 
trasladado a Volkswagen Group China en el mismo cargo. Kennedy es 
actualmente directora de Marketing de Marca Global en Google, en California. Es 
una reconocida experta en digital y tiene décadas de experiencia en marketing de 
marcas. 

 
Thomas Schäfer, consejero delegado de la 
marca Volkswagen Turismos, afirmaba: 
“Estamos haciendo que Volkswagen 
vuelva a ser una marca querida: accesible, 
auténtica y centrada en el consumidor. 
Nuestro marketing desempeña un papel 
fundamental en este contexto. Como 
nueva directora de Marketing, Nelly 
Kennedy y su equipo ayudarán a hacer de 
Volkswagen una verdadera marca de 
personas. ¡Le deseo mucho éxito!”. 

 
Imelda Labbé, responsable de Administración de Ventas, Marketing y Posventa del 
Comité Ejecutivo, afirmaba: “Estoy encantada de dar la bienvenida a Volkswagen a 
Nelly Kennedy, una experta en digital y marketing con décadas de experiencia 
internacional. Juntos avanzaremos de forma significativa en la realineación de nuestra 
marca y nuestras actividades de marketing. Estoy convencida de que Nelly Kennedy y 
su experiencia contribuirán de forma decisiva a dar a Volkswagen un claro perfil de 
marca en todas las regiones y a convertirla nuevamente en una auténtica marca 
querida”. 

Kennedy cuenta con más de 30 años de experiencia en marketing de marcas. Antes de 
formar parte de Google, fue directora de Digital en Condé Nast International, además 
de ocupar varios puestos de responsabilidad en marketing global en la empresa de 
ropa deportiva Adidas. Kennedy estudió Relaciones Públicas en la Universidad de Viena 
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y obtuvo también un posgrado en Marketing Internacional en la Universidad de 
California en Berkeley. 

 

La marca Volkswagen Turismos está presente en más de 150 mercados alrededor del mundo y produce 
vehículos en más de 30 plantas de 13 países. En 2021, Volkswagen entregó alrededor de 4,9 millones de 
vehículos. Entre ellos se incluye a los éxitos en ventas como el Polo, el T-Roc, el Golf, el Tiguan o el Passat, así 
como a los exitosos modelos totalmente eléctricos ID.3 y ID.4. El año pasado, la empresa entregó más de 
260.000 vehículos eléctricos de batería (BEV) a clientes en todo el mundo, mucho más que antes. Alrededor 
de 184.000 personas trabajan actualmente para Volkswagen en todo el mundo. Además, hay más de 10.000 
empresas comerciales y de servicios con 86.000 empleados. Con su estrategia ACCELERATE, Volkswagen está 
avanzando constantemente en su ulterior desarrollo para convertirse en un proveedor de movilidad orientado 
al software. 


