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Volkswagen gana cerca de 70.000 nuevos clientes
con el superventas ID.3 en su primer ano

- Desde el lanzamiento del ID.3 Volkswagen ha recibido mas de 144.000 pedidos y
alrededor del 50% son de nuevos clientes

- EI'ID.3 fue el coche electrico mas vendido en Europa en agosto de 2021

- Klaus Zellmer, responsable de Ventas del Comité Ejecutivo de Volkswagen: "EI ID.3 es
un verdadero éxito y esta atrayendo a nuevos grupos de compradores a Volkswagen"

- Las principales razones para la compra: respetuoso con el medio ambiente, innovadory
una solida red de concesionarios

- La familia ID. convierte a Volkswagen en la marca lider del mercado BEV (Vehiculo
electrico de bateria) en Europa

Wolfsburg - Buen resultado del Volkswagen ID.3 tras su primer afio en el mercado
europeo: "El coche es un éxito absoluto. Atrae a los clientes y se ha disparado
desde cero hasta ocupar los primeros puestos en nuevas matriculaciones en
muchos paises”, dice Klaus Zellmer, responsable de Ventas, Marketing y Posventa
del Comité Ejecutivo de Volkswagen. Hasta finales de septiembre, el coche habia
registrado 144.000 pedidos en Europa: el 50% de los mismos provienen de
compradores que no habian conducido antes un Volkswagen y son nuevos en la
marca, segln un estudio encargado por la compaiiia. "Con el ID.3 hemos llegado a
un grupo de nuevos compradores superior a la media para Volkswagen. Los cerca
de 70.000 nuevos clientes que hemos obtenido con el ID.3 son la prueba
fehaciente de que vamos por el buen camino con este vehiculo y nuestra
estrategia de movilidad eléctrica”, continta Zellmer.

De media, la proporcion de
nuevos clientes que ha
conseguido Volkswagen con
otros modelos de la marca se
situa en torno al 36%. En el
primer semestre de 2021, la
fuerte demanda del ID.3 y de
otros modelos ID. convirtio a
Volkswagen en lider del
mercado de vehiculos
eléctricos en Europa en muy
poco tiempo.

En agosto, el ID.3 fue el coche eléctrico mas popular en muchos mercados, como
Alemania, Reino Unido, Irlanda, Austria o Suiza. Basandose en las nuevas
matriculaciones, el ID.3 también se situd a la cabeza en el mercado europeo en agosto.
Para satisfacer la fuerte demanda, cada dia salen unos 1.200 coches eléctricos de las
lineas de produccion de Zwickau y Dresde, con tres turnos en ambas lineas de
produccion.
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Para casi el 80% de los clientes alemanes de este modelo, el ID.3 es el vehiculo
principal en su hogar. "Esto pone de manifiesto que el vehiculo es muy apropiado para
el uso diario", comenta Silke Bagschik, directora de Ventas y Marketing de la familia ID.
Para la mayoria de los usuarios, la recarga de sus vehiculos en casa ya es totalmente
neutra en carbono. Alrededor del 70% de ellos utilizan unicamente electricidad verde,
ya sea de su propio sistema fotovoltaico o de su proveedor de electricidad, y cada vez
mas del nuevo Volkswagen Naturstrom Connect. Dado que la produccién de ID.3 en
Zwickau y Dresde también es neutra en emisiones de CO2, "hemos dado un gran paso
hacia la consecucién de nuestro objetivo de movilidad neutra en emisiones de
carbono", segun Silke Bagschik.

Asi, la familia ID. contribuye de forma relevante al éxito de la hoja de ruta "Way to
Zero", en el centro de la cual se encuentra la estrategia ACELERATE de la marca, cuyo
principal objetivo es, precisamente, acelerar el ritmo de la ofensiva eléctrica. El
objetivo es la electrificacion total de la nueva flota de vehiculos. Para 2030, al menos el
70% de todas las ventas de Volkswagen en Europa seran vehiculos totalmente
eléctricos, lo que supone bastante mas de un millén de vehiculos. En Norteamérica y
Ching, el porcentaje de vehiculos eléctricos en las ventas deberia ser de al menos el
50%. Ademas, Volkswagen lanzara al menos un nuevo coche eléctrico cada afio.

Sobre la marca Volkswagen Turismos:

La marca Volkswagen Turismos esta presente en mas de 150 mercados alrededor del mundo y produce vehiculos en
mads de 30 plantas de 13 paises. En 2018, Volkswagen entreg6 5,3 millones de vehiculos incluyendo modelos
superventas como el Golf, Tiguan, Jetta o Passat, asi como los exitosos modelos totalmente eléctricos ID.3 e ID.4.
Actualmente, 184.000 personas trabajan para Volkswagen en todo el mundo. La marca también tiene mas de 10.000
concesionarios con 86.000 empleados. Con su estrategia ACELERATE, Volkswagen sigue avanzando de forma
consistente en su desarrollo como proveedor de movilidad orientado al software.
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