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Media information 

Assist, sistema de visión periférica Area View y suspensión adaptativa DCC con 
selector de modos de conducción. U no de los equipamientos más emocionantes 
es el head-up display con realidad aumentada, disponible con el 1st Max, que 
proyecta información relevante sobre la navegación, los sistemas activos o la 
velocidad sobre el parabrisas, o directamente sobre la calzada. Finalmente, 
ambas variantes cuentan con el sistema de aire acondicionado Air (are 
Climatronic y sistema de arranque sin llave, que hacen que la conducción sea 
incluso más cómoda. 

La conectividad del ID.4 también ha sido pensada con una arquitectura 
completamente nueva. Al igual que su hermano menor, el ID.3, el SUV eléctrico 
dispone de la innovadora tecnología Car2X, que le permite comunicarse con 
otros vehículos y con la infraestructura viaria, permitiéndole anticiparse a 
situaciones de tráfico complicadas y/o peligrosas, y adaptar la navegación en 
consecuencia. Las dos variantes se equipan con un navegador Discover Pro, con 
una pantalla de 10 pulgadas en el ID.4 1st y una pantalla de 12 pulgadas con el 
acabado superior. El sistema de infoentretenimiento viene con receptor de 
radio digital DAB+ y App Connect (con función inalámbrica para dispositivos 
Apple). A través del sistema de navegación, el conductor tiene acceso a los 
servicios online We Connect Start. De este modo, además de poder acceder al 
ecosistema digital de Volkswagen, el vehículo también puede descargar 
actualizaciones remotamente con las últimas novedades disponibles, a través 
de la app We Connect ID. El sistema de infoentretenimiento de ambos modelos 
cuenta con control por voz. 

Las ediciones especiales de lanzamiento del SUVVolkswagen ID.4 ya están 
disponibles en España a partir de 45.485 euros PVP. 

Sobre la marca Volkswagen Turismos 
La marca Volkswagen Turismos está presente en más de 150 mercados de todo el mundo y produce 
vehículos en más de SO centros en 14 países. En 2019, Volkswagen entregó 6,3 millones de vehículos, que 
incluían éxitos de ventas como el Golf, el Tiguan, el ]etta o el Passat. Actualmente, 195.878 personas 
trabajan para Volkswagen en todo el mundo. La marca también tiene más de 10.000 concesionarios con 
86.000 empleados. Volkswagen sigue trabajando de forma consistente en el desarrollo de la producción 
automóvil. La movilidad eléctrica, la movilidad inteligente y la transformación digital de la marca son las 
temáticas claves para el futuro. 
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